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Chef d'entreprise / Salarié / 
Porteur de projet

Avoir un ordinateur portable

21 heures soit 3 jours

9h-12h30 13h30- 17h

Nous consulter

Formatrice expérimentée ayant 
occupé des postes clés dans des 
grandes enseignes, apportant son 
expertise en marketing, 
communication et gestion de projets

945 euros

Formation MARKETING 360° – Du digital au terrain

1. Concevoir une campagne de lancement de produit

2. Concevoir une campagne de street marketing 
créative et efficace pour une entreprise ou projet

3. Identifier et analyser les KPI, leur pertinence et leur 
utilisation

✅ Formation basée sur une pédagogie active : les apports théoriques 
sont ponctués d’activités ludiques, d’exercices et d’échanges avec le 
formateur

✅ Cours en présentiel : Les apprenants assistent à des sessions en face 
à face avec les formateurs, favorisant les échanges directs et 
l’interaction.

✅ Mise en pratique sur un projet concret personnel tout au long de la 
formation

✅Support utilisé:  des présentations et documents vidéoprojetés , des 
vidéos et photos;  des quiz et des exercices d’application format papier

✓ Feuilles de présence et certificat de réalisation
✓ Questions écrites (QCM) en cours et en fin de formation
✓ Evaluation à froid à M+3
✓ Évaluation de la satisfaction en fin de formation
✓ Remise d'attestation individuelle en fin de formation

De 2 à 10 participants
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De 15 jours à 2 mois en fonction 
du financement demandé.

Formation MARKETING 360° – Du digital au terrain

CONCEVOIR UNE CAMPAGNE DE LANCEMENT DE PRODUIT ET ANALYSER LA 
PERFORMANCE
● Définition du produit
● Analyse du marché
● Élaboration de stratégie
● Création de supports de communication (print, digital)
● Définition des actions à mettre en place (réseaux sociaux, événements, démos, 

promotions, street marketing…)
● Identifier et analyser les KPI (Indicateurs de Performance Clés)

MARKETING DIGITAL : STRATÉGIES ET OUTILS
● Les fondamentaux du marketing digital
● Les différentes stratégies en ligne (SEO, SEA, réseaux sociaux, marketing d'influence, 

emailing
● Outils et techniques pour optimiser les campagnes digitales

CAMPAGNE DE STREET MARKETING CRÉATIVE ET EFFICACE
● Les étapes clés
● Les différentes techniques créatives
● Les outils du street marketing
● Conseils pratiques pour la gestion des risques et les aspects juridiques

TRAVAUX PRATIQUES :
● Mise en situation sur un projet concret tout au long de la formation en intégrant les 

concepts et les compétences acquises

Note qualité globale : *
Note atteinte des objectifs:*
Note reussite examen:*

Nombre de session: *
Nombre de participant:*

*Nouveau Programme
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✅ Formation 
intra-entreprise

✅ Formation 
inter-entreprise

Une session organisée  pour les salariés 
d’une entreprise.
Lieu:  soit dans les locaux de l’entreprise 
(salle conforme), soit dans une salle louée 
pour l’occasion.
Date: en fonction des disponibilités des 
salariés.
Le programme peut être adapté au contexte 
et modifié en fonction des attentes. 

Le contenu ,la date, le lieu et le prix de 
formation sont fixes (voir planning).
La salle de formation sera louée à un 
prestataire respectant les dispositions en 
matière d’accessibilité des personnes en 
situation de handicap
Un mode de formation qui facilite le partage 
d’expérience entre les stagiaires issus de 
plusieurs entreprises et secteurs d’activité.

✅ En présentiel
✖ En distanciel

✅ En présentiel
✖ En distanciel

✅ En continu
✅ En discontinu

✅ En continu
✖ En discontinu

Voir les différents financements possibles sur le site: https://helloacademie.re/financement/ 

https://helloacademie.re/financement/

